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Assunzicne a tempo indeterminato
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Ente di dintto Pubbiico Setiore Ricerca

sp. 25 Ragusa Mare km 5

Ragusa cap 97100
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e RESPONSABILE BRAINLAB 2022
e RESPONSABILE AREA MARKETING (marzo 2021)

* Messa a punto di un laboratorio di Neuromarkeling presso la sede del CoRFiLaC

+ Responsabie e coordinamento attivita di comunicazione @ marketing delfente (oftobre 2019)

« Responsabiie MICAS (ottobre 2019)

+ Capo area marketing sino al 2011

+ Gestone ¢ coordinamento Progetio Scuola (2016-2017)

* Sviluppo progetti di ncerca area marketing e consumaton

* Redazione progetti PSR, ITALIA MALTA, ITALIA-TUNISIA, HORIZON, Art 128, Articolo 1144,
Documentazione, budge!. repoits, rendicontazione. Coordinamento e sviluppo attvita di ricerca
redativi al marketing

* Sviluppo progett di marketing volt sia alia raccolta dati sul consumatori che alla promozione det
prodotti tpici casean sicilani nelfambilo nanonale ed estero

+ Suppato Marketing per il lango di nuow prodott quali latte e dervatl del e

« Coordinamento attivita di ricerca e d divuigazione al mondo della scucia

+ Coordinamento attvita di formaznone mondo della distnbuzione

= Ativazione di processi di comunicazione innovativi

¢ Supporto ad azende ed enli atiraverso la divulgazione di dab inerent al companto

= Supporto alle aziende per la realizzanone grafica di packaging mnovabtw e per la realizzazone
o matenale divulgativo quat cataloghi prodoft

+ Sviluppo di ncerche di mercatp in mercati nazonal ed ester per la determinazone di sbatege
d marketing volto allamphamento del mercato de prodott casean sicilian.

« Sviluppo di ficerche di mercalo per prodott casear stranien nel mercat obieflivo delle stesse
produzion.

« Intratterimento rapport con operator del sefiore estero per attvta divulgative. progeth di R&S
@ formatna. Coordinamento attivita o stagist e trocinanti per | area marketing

* Divuigazione a mezzo stampa report specifici nel campo defia distribuzione

« Gestone. organizzazione e collaborazione alla realizzazione di event

* Collaboralo con ufficio Ammunistrazions per | passaggio afl armonzzazione contabile e per b
rendicontazione di progett spedifici

Marketing

Ricercatore Area Marketing DR1

Confratto a tempo detarminato - Resporsabie Marketing

Consorzio per la Ricerca nel Settore della Fikera Lattero (CoRFiLaC)
Ente di dintto Pubblico Settote Ricerca



Marzo 2003- Dicembre 2004

Febbralo 2003 — Aprile 2003

Gennaio 2001-Luglio 2001

r 3\ e =g Pacts
HSTTICLNLIT Jyiae retllc 35t

sp. 25 Ragusa Mare km 5

Ragusa cap 97100

www.corfilac.it

= Responsabile coordinamento attivita di comunicazione e marketing dellenta

= Sviluppo progetti di ricerca area marketing & consumatori

» Sviluppo progetti di marketing volti sia alla raccolta dati sul consumatori per la promazione del
prodotti tipicl caseari sicillani nell'ambito nazionale ed estero.

« Responsabile parte scientifica per indagini sul target scuola inserito nell'ambito del progetto
Scuola

« Sviluppo di nuovi progetti e di nuovi sisteri innovativi di rilevazione delle tendenze dei
consumator, utilizzo di un too) di users eyetracking per il miglioramento di un sito web relativo
alla rintracciabilita del Ragusano DOP

+ Divulgazione di concetti come la salubrita’ dei prodotti a marchio e quindl dellimportanza della
rinfracciabllita’ de! prodotio via internet

+ Supporto ad aziende ed enti attraverso la divulgazione di dali inerenti al comparto.

+ Sviluppo di ricerche di mercato in mercati nazionall ed esteri per la determinazione di strategie
di marketing valte allampliamento del mercalo del prodotti caseari siciliani.

* Intratienirmento rapporti con operatori del setfore estero per attivita divulgative, progetti di R&S e

= Crganizzazione e collaborazione alla reafizzazione di eventi dell’'ente

« Svolto in contemporanea periodo di formazione presso la Comell University sita nello stato di
New York

= Collaborazione ad evenli secondo indicazione degli organi di indirizzo

Marketing
Libero Professionista Area Marketing

Consorzio per la Ricerca nel Settore della Filiera Lattiero (CoRFiLaC)

Ente di diritio Pubblico Settore Ricerca
sp. 25 Ragusa Mare km 5
Ragusa cap 87100

www.corfilac.it

* Sviluppo progetti di marketing volli sia alla raccolta dati riguardanti il consumatore che alla
promazione dei prodotti tipici caseari sidiliani nellambito nazionale ed estero,

» Sviluppo indagine telefonica sui consumator silcliani e | formaggi storic! siciltani

» Svollo in contemporanea periodo di formazione presso la Johnson School - Comell University sita
nello stato di New York dove con favallo di due docenti americani e la collaborazione di due gruppi

di studenti abblamo messo a punto due progetti di sviluppo commerciale per tall prodotti,
Coordinamento del gruppl di [avore, gestione e coordinamento della ricerca,
» Collaborazione alla realizzazione dieventi dellente (es:Chees Art),
Import ed Export
Componente del Nucleo Operativo Provinciale di Ragusa
Mondmpresa s.c.p.a. avente sede a Roma
Viale Pasteur 10
00144 Roma
Azienda di consulenza e Formazione-Attivita Import ed Export.
Callaborazione alla realizzazione “Europartenariat Italla Sud 2000" organizzata da Mondoimpresa 3- 5
dicembre 2000 Palermo in collaborazione con IICE. Evento che ha visto la partecipazione di ben 413
aziende del Sud ltalia per promuovere le loro attivita e per far nascere delle sinergie con imprese estere.
Formazione ISO 8000 e Vision 2000
Libero Professionista
Massari Costruzioni Edili
c.s0 Vittorio Venelo 389 Ragusa
Settore Edilizio
Docenza 80 ore materia qualita 1SO 9000e Vision 2000, docenza 20 ore lingua inglese. Corso
* di formazione rivolto alpersonale dell'azienda...
Docenza su norme 1SO e Lingua Inglese



= LT

ISTRUZIONE E FORMAZIONE Master Executive NEUROMARKETING, CONSUMER NEUROSCIENCE. B
Settembre 2021- Maggio 2022 MARKET RESEARCH
ISTITUTO- UNIVERSITA" IULM (MILANO)

* : Consumer neuroscience, marketing intultivo e del funzionamento cerebrale, sensorialita,
marketing esperienziale ed emozionale, gli strumenti di neuromarketing e lintegrazione con le
nuove frontiere della realtd aumentata e vituale. metodologia di ricerca di neuromarketing, principi
di neuroeconomia e neurcbranding, nuromarketing applicato al'esperienza digitale, alla pubblicita
e al packagint, neuroretall, statistia, modelll sperimentall, cognizione, percezione

IN PROGRESS

Agosto 2005-Gennaio 2008 Master of Science in Applied Economics & Management

Comell University, Dyson School stato di New Yokr (USA)

* Statistica, Modelli sperimentali, Progettazione, Branding, Markerting Research, Consumer
Behaviour e analisi del consumo. Attitudine —Cognizione-Percezione

Settembre 1985-Marz0 2002 pjploma di Laurea in Economiae Commercio

Vecchio ordinamento
Dotlore in Ecanomia € Commercio Indirizzo Economia Aziendale

Facolta di Economia & Commercio di Catania (ITALIA)
= Economia Aziendale: Contabilita degli enti pubblici; Contabilita interna;Diritto Pubblico; Diritto Privato
Diritto commerciale; Matematica finanziaria;Microeconomia;Macroeconomia; Stalistica;Matematica

1990-1995 » Diploma di Ragioniere e Perito Commercialee Programmatore
Istituto Tecnico Commerciale "Fabio Besta” Ragusa (Italia)

Ragionenia, Informatica, Economia, Diritto, Tecnica, Matematica

COMPETENZE PERSONALI @ — — — — - #

Lingua madre  ITALIANO

Altre lingue COMPRENSIONE PARLATD PRODUZIONE SCRITTA
Ascolto Lettura Interazione Produzione orale
Inglese c1 c1 c1 c1 c1
Sastituire con Il nome del certificato di lingua acquisito. Inserire il livello, se conosciuto
Francese B1 B1 Al Al Al

Sostitulre con il nome del cerlificato di lingua acquisito. Inserire il livello, se conosciulo

Lidirvallt A1/AZ Utente base - B1/B2: Ulents internedio - C1/C2: Utents avanzalo
Quadro Comune Europeo di Rifenmento delle Lingue

Competenze comunicative  « Possiedo buone competenze comunicative acquisite durante la mia esperienza lavorativa
soprattutto quando nella qualita di rappresentante dell'ente, in occasione di eventi, di convegni,
realizzazione di attivita divulgative, mi sono trovata a relazionarmi con soggetti terzi che costiuiscono
il bacino di utenza del CoRFiLaC. La maggiore esperienza I'ho acquisita durante le mie esperienze
all'estero dove ho sviluppato delle competenze specifiche in materia di comunicazione e relazione
con soggetti pubblici e privati. Hanno fortificato le mie competenze le varie partecipazione nei
progetti nazionali ed esteri portati avanti dal CoRFiLaC.



Competenze organizzative e
gestionall

Ritengo di possedere una discrela capacita organizzativa anche grazie all'esperienza lavorativa
prima e durante il mio coinvolgimento al CoRFiLaC, per atfivita svalte sia in talia che allestero,
NelTattuale posizione ho ricoperto per un periodo la pesizione di coordinatore/responsablle area
markating, come sono stata coordinatrice nei progetti di parti specifiche con relativa gestione logistica,
e del personale coinvolto.

Tra le mie esperienze ritengo importante segnalare:

2019-2020 Sviluppo idea progetiuale, progettazione e coordinamento progetio misura 16,1 PSR
Sicilia TPCbla$ progetto approvato ed in fase di realizzazione. Supporto allo sviluppo di parti relative
alla comunicazione di un aliro progetto della misura 16.1 PSR Sicilia CORASHER.

2018 Supporto alla progettazione del progetto JESMED Italia Tunisia (approvato in

progress), responsabile marketing attivita di progetto e responsabile comunicazione per il
CoRFiLaC allinterno del progetio,

2014 -2017 HILFITRAD sviluppo parte di marketing e progettazione campagna di sviluppo, indagine
di mercato con opetator del luogo facenti parte del progetto su alcuni prodotti casearn tunisini.
Gestione delllndagine dl mercato sul consumatori, promozione, analisi dati e pubblicazione
(promozione e indagine parsone 6)

2015 Progetto AGER. ricerca di mercato sul latte, realizzata attivita di divulgazione partecipazione ad
EXPO 2015 nel cluster Sicilia,

2011-2013 analisi del mercato Maltese per la valorizzazione del GBJENA, prodotio tipico mallese
allintemo del progetto T-cheesimal. Indagine su 1300 consumatori e su 100 ristoranti maitesi per il
posizionamento e la valorizzazione del prodotto stesso allintemo del propric mercato di riferimento.
Realizzazione in collaborazione con la parte grafica di un protatipe di un packaging. e svolgimento di
attivita promozionall presso catene della GDO. Gruppl di lavoro 10 studenti dellUniversita di Malta piu
altri 3 collaborator

2010-2013 progetto ILLATTEVERO A KMU progetto volto alla valorizzazione in ambito territoriale del
latte locale ragusano. Oblettivo aumentare la conoscenza del consumatori del territorio ragusano sul
latte e sulle sue caratteristiche e incrementare e vendite del prodotto a KMO nel territorio ibleo
piuttosto che del lalte fresco concorrente del grandi marchi. Coardinamento consegnatari, dienti;
amministrativo, acquisizione di nuovi clienti, gestione delle promozioni sia presso la GDO che presso
altre attivita, parlecipazione ad eventi e gestionhe del rapporti istituzionali e commerciali, realizzazione
di attivita di formazione. (Gestilo gruppo di lavoro di circa 10-12 persone).

2010-2011 analisi del mercato africano per |a valorizzazione del Wagashi, prodotto tipico locale del
Benin. Realizzata analisi del contesto termitoriale, attivita di promozione presso ristoranti e
supermercali, analisi dei consumatori e individuazione degll elementi chiave per le atlivita strategiche
di marketing, Realizzato in collaborazione con la parte grafica di un prototipo di un packaging.
(Gestito un gruppo di lavoro di § persone. )

2005 Gestione di un progetto in collaborazione gl studenti dei corsi quali Marketing Research and
Brand Management allinterno del MBA presso |a Business School della Cornell University (USA).
Come responsabile progetto ho gestito 2 gruppi di student] insieme a dei collaboratori facenti parte de!
mio stesso ente (totale 12 persone),

Obiettivo ultime |a realizzazione di un piano di marketing per il mercato americano avente ad oggetto il
|a valorizzazione delprodotti tipicl casear sicillani in America. Tre | livell di indagine: consumatori in
USA; specialty shops, e ristoranti
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Competenze professionall

Competenze digitali

Giugno 2018

Master in Euraprogettazione

Europa Cube Innovation Business School (ITALIA)

Progettazione in bandi europel. formulari, ricerca partenariati, budget

Oftobre 2002- Giugno 2003

CoRFILaC in collaborazione con Sudgest

Master ricoscosciuto dal MILIR Marketing—- E-Commerce—Normalive vigenli il settore
casedrio e le DOP nello specifico PROAMICO -Esperto commercializzazione e Marketing
dei prodotti lattiero casear

Setternbre 2003- Dicembre 2003
English Department Cornell University — Ithaca Stato di New York English Intensive Program
Inglese. Attestati riscontrabili sono | TOEC ed il TOEFL

Dicembre 2007 {11-14 Dicembre) Corso di aggiomamento “Techiriques for writing and presenting a
scientific paper” presso la Wageningen Graduate School - Olanda

Corso intensivo per sviluppare delle competerize lecniche per la redazione di manoscritti @ poster
scientifici.

ALTOVALUTAZIONE
delle Comunicazione cg;’i:mid' Sicurezza Rm:;"':r?;f d
informazion pri
Utente avanzato Utente Utente Utente Base Utente
intermedio intermedio avanzato

Livellc Uterte base - Ltents intenmedio - Utante avanzato
Competenze digitall - Scheda per fautovaluiaziona

s Certificazione scolastica con Diploma di Ragionlere Programmatore

+ buona padronanza degli strumenti della suile per ufficio (elaboratore di testi, foglio
elettronico, software di presentazione, strumenti per la conversione di file, resize foto)

« Buona padronanza del sistema URBI per la contabilita

« Discreta capacita accesso al sistema MEPA per acquisti amministrazioni pubbliche
e Conoscenza pacchetli statistici: JMP, SAS e SPSS

« Buona conoscenza del pacchettooffice.

«  Programmi per la realizzazione di indagini on-line Websurveyor-SurveyPro 3.0

« Buona Conoscenza del word press, gestione e creazione pagine sito web

e Buona conoscenza del programma di grafica Coral Draw

« Buona capacita navigazione inintemet.



Altre competenze

Patente d guida

ULTERIORI INFORMAZIONI

Pubblicazioni
Presentazion|

Progetti

Conferenze

Seminar
Riconoscimeanti e prem|
Appartenenza a gruppi/
associazion|

Referenze

Menzionl

Corsi

Cerificazion

2010 - 2015 Mediatore Civile acquisito attraverso corsi di formazione, stage e aggiornamento

Nel 2003 Partecipazione ad un corso di aggiomamento per “Valutator interni dei sistemi di gestione
per la qualita secondo SO 9001-2000" tenutos| a Catania presso |e Accierie di Sicllia- Catania. L'ente
organizzatore |GQ di Milano.

Partecipazione al corso di formazione professionale di 1600 ore, nellambito dal progetto "Vendosud™
& consaguimento della qualifica di “Tecnico dello sviluppo locale per F'estero” organizzato da
Mondoimpresa s.c.p.a. avente sede a Roma. Anno 1999-2000.

1997 Confidustria Roma Corso Sistemi di qualita secondo le 1ISO 9000, acquisito patentino per
"Assessor dal Servizi per la valutazione dei Sistemi di Qualita”

INTERNATIONAL SCIENTIFIC JOURNALS

Carpino S., Rapisarda T., Belvedere G.. Papademas P., Neocleous M., Scadt |., Pasta C., and Lidtra
G.(2010), Effect of dehydration by sun or by oven on volatiles and aroma compounds of Trichanas,
Dairy Sclence and Technology, Published on line June 2010 (1-13).

G.mpoto, N. Fuca, C, Pasta, M. Caccamo, G, Licitra (2012) Quantitative Analysis of Ninostructures'
Shape and Distribution in Micrographs Using Image Analysis . In Computers ard Electronics in
Agriculture Vol, 84, pp. 28-35.

N. Fuca, C. Pasta, G. Impoco, M. Caccamo, G. Licltra (2012). Microstructural properties of

mik fat globules, /ntemational Dairy Joumnal, 31 (1); 44-50.

Rapisarda T., Catia Pasta, Belvedere G,, Schadt |., La Tera F., Licitra G., Carpino S. (2013) Vasiability
of volatile profiles in milk from the PDO Ragusano cheese production zone, Dairy Seience and
Technology, 93(2):117-134,

T.Rapisarda, C. Pasta, S.Carpino, M. Caccamo, M. Ottaviano, G.Licitra (2014) Volatile profile
differences between spontaneous and cultivated Hyblean pasture. Joumal title:Animal Feed Science
and Technology. dol; 10.1016/.anifeedsci.2014.02.003

NATIONAL SCIENTIFIC JOURNALS

Catla Pasta, G, Cortese, P.Campo, G. Licitra. (2009), | fattori della biodiversita incidona realmerite
sulle preferenze dei consurnalori?, Progress in Nutrition, val 11(1): 3-11.

Catia Pasta. Paola Sabino, Giuseppe Licitra, Alfonso Siani e Gianvincenzo Barba (2010).
Monitoraggio della pubblicitd degll alimeniti nella televisione itallana. Rivista di Scienza
dellAlimentazione FOSAN, 2, 27-37.

Catia Pasta, G. Cortese, G, Marino, G, Licitra (2013). Consumers ability to discern food quality under
blind conditions. Progress in Nutrition.15 (1)43-52.

hitp:/Avww.mattioli1885. comfonlinejournals/index. php/progressinnutrition/articleAiew/2870

ARTICLES in BOOKS

Catia Pasta, Rosario Petriglieri and Margherita Caccamo “Optimal Procedures to Valorize
High-Quality Traditional Dairy Products” chapter in: "Milk Production, Processing and
Marketing,"ISBN 978-1-78985-730-8 Intech Open 2019.

Sabine, P., Pasta, C., Barba, G.(2010), “Gli spot pubblicitari & | minori”. In Zappa, V., Fabrazzo, M., Di
Sapio, M., & De Benedetta, G.(ED), Il Cibo la Mente (pp 123-127). ISBN 978-88-89946- 07-7.
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ARTICOLI PUBBLICATI! IN RIVISTE SPECIALIZZATE DI SETTORE

Catia Pasta, "| Siciliani ed il loro Rapporto con | Formaggi Tradizional” in Rivista Largo Consumo,
pubblicato Numero di ottobre 2005 rivista on-line e carlacea.

Catia Pasta, Piritore A. "Ragazzi e formaggl in Siclia” in Rivista Largo Consumo, pubblicato
Numero di febbraio 2007, nvista oni-line.

Catla Pasta, "Formaggl top dalla Slallia” in Rivista Largo Consumo, pubblicato Numero di Apiile (4)
2013 pag B0rivista cartacea e on-ine.

Catia Pasta, "Un‘opportunita per | formaggai italiani” in Rivista Largo Consumo, pubblicato Numero di
Ottobre (10) 2014, pag B9 rivista cartacea e on-line.

Catia Pasta, “Formagg italiani per | maltes!” in Rivista Largo Consumo, pubblicato Numero di Gligne
(6) 2015,pag B1 rivista cartacea e on-line.

CORFILAC BOOKS- Chapters

Catia Pasta, (2013) Indagine sulle abitudini alimentari in Sicilia svolto al CoRFiLaC dal 2005 a1!006e
rivolto ai ragazzi della provincia iblea. In Piritore A, Pasta C. Cortese G, (ED) Casaro peiun giorno. |l
CoRFiLaC sostiene sane abitudini alimentar| tra | giovani (cap 3 pag 33-73) ISBN P7:-88-87562-15-6.

Catia Pasta, Giovanna Cortese, Giuseppe Licitra (2013) Indagine sul consumatori. In From Fam to
Fork (cap 2, pp. 16-33) Pubblicato da Consorzio per la Ricerca Filiera Lattiero Casearia
(C«RFliLaC).ISBN:978-88-87562-17-0.

htt):/fcorfilac. iUsystem/files/ Teheesimal/F rom%20F ark%20to%20F ork. pdf

Catia Pasta, Licitra Giuseppe (2013) Formazione. In From Farm to Fork (cap 4, pp. 164-172)
Pubblicato da Consorzic per la Ricerca Filiera Lattiero Casearia (CoRFiLaC). ISBN: 978-88-
87562-17-0. hitp/icorfilac.isystem/files/TcheesimalFrom%20Fark%20to%20Fork .pdf

CATANIA UNIVERSITY BOOKS-Chapters

Catia Pasta, Giovanna Cortese, Maro Ravalli, Giuseppe Licitra (2013) indagine sui Consumatori
Mizltes!. In Attivita di Marketing Sperimentale per | Formaggl Tradizionall Maltesi e Siclliani (cap 2,
pp.13-53)Facolta di Agraria dellUniversita diCatania (D.L.S.PA), Italy, CT.
httpu‘-‘cor&iacJti'syslern.’ﬁIeszch&e&m”ﬂﬁvﬂY@W%M%?ﬂMaﬂaﬁng%ZOSpemmab%
20pert201%20Formaggi®%20Tradizional X20Maltesi%20e%20Siciliani.pdf

Catla Pasta, Giovanna Conese. Giuseppe Licitra (2013) Indagine sulla Ristorazione Maltese. In
Attivits di Marketing Sperimentale per | Formaggl Tradizionall Maltesi e Siciliani (cap 2, pp. 55-
75) Facoltd di Agraria dellUniversita diCatania (D..S.P.A.) taly, CT.
http://corfilac.itsystem/files/ T cheesimal/AtlivitXC3%AD%20dI%20Marketing%20Spenmentale%
20per%0201%20F ormaggi%20 Tradizionali X20Maltesi%20e%20Siciani. pdf

Catia Pasta, Giovanna Cortese, Giuseppe Licitra (2013) Packaging. In Attivita di Marketing
Sperimentale per | Formagg| Tradizionall Maltesi e Siciliani (cap 2, pp. 77-82) Facolta di Agrara
dellUniversita di Catania (DILS:P.A) Italy, CT.

hitp:/icotfilac.iVsyslem/files/T cheesimal/Attivita C3%A0%20di%20Marketing%20Sperimentale%
20per¥e20i 19620Formaggi%20 TradizionaliX20Maltesi % 20e%20Sicilian. pdf

Catia Pasta, Giuseppe Licitra (2013 La Promozione del Gbjena e dei formaggi storici siciliani. In
Attivita di Marketing Sperimentale per | Formaggi Tradizionall Maltesie Siciliani (cap 2. pp. 95-
115)Facolta diAgraria delfUniversita di Catania (DIS.P.A.)taly, CT.
ht‘lp:ﬂcorﬁlac.h!sysBmﬂesﬂcheesimsUAﬁMﬂC&%Aﬂ%Zﬂd%mmaﬂng%NSpeﬂmemale%
20per¥%201%20Formagyi%20Tradizionali%20MaltesiX20e%20Siciliani. pdf

INTERNATIONAL CONFERENCES

Catla Pasta, Licitra G., (2007). “Tradition or technology? Consumer criteria for choosing cleese.”
Abstract Poster, 7°" Pangbom Sensory Science Symposium, 12-16" August, Minneapolis. Mnnesota,
USA. (POSTER)

Catia Pasta, B. Wansink, S. Botti, G. Licitra (2008). “*Familiarity and Consumer Behavior: Origin of the
Product andits Influence on Consurner Product Attitude.” Abstract presentato alh Third European
Conference on Sensory and Consumer Research: A sense of Innovation, 7-10 Setembre 2008.
(POSTER)



Curriculum Vilas

Catla Pasta, G. Cortese, P. Campo, G. Licitra .. “Biodiversity factors: consumer food evaluations and
preferenices in absenice of brand indication” Abstract per |a 8™ Pangborm sensory science symposium,
Firenze 26-30 Luglio. (POSTER)

C.Pasta, G. Marino, A. Piritore, G. Cortese, S. Carpino, G. Licitra, “Consumers abllity to discern
beeween preferred and quality products” Abstract per la 4" European Conference on Sensory anl
Consumer Resaarch, Vitorla Gaistez, Spagna 5-8 Settembre 2010 (POSTER).

G..Impoco, C. Pasta, G. Portelli, G. Marino, M. Caccamo, S. Carpine, G, Licitra, “An X-Ray Sy:tem to
Assess Ragusano PDO Quality”. Abstract per ADSA 2010, Denver, Colorado 11-15 Luglio 2010
(POSTER).

G.Cortese, C. Pasta, G. Liditra Agricullural food and traceability: cansumers tracaability values and
benefits leading potentially to a safe purchasing act. s' European Conference on Sensory and
Consurner Research, Bema, Svizzera 7-9 Settembre 2012 (POSTER).

Infiuence of food-taxture appearance and kitchenware size on portion size self-selection. C. Pasta,
G. Licitra. 5** European Conference on Sensory and Consumer Research, Bema, Svizzera 7-9
Setembre 2012 (POSTER).

Influence of season and pasture feeding on Ragusano cheese sensory properties produced with
different breeds in Siclly. Z Schadt, G, Marino, C. Pasta, S. Carpino, G. Licitra, 5° European
Conference on Sensory and Consumer Research, Berna, Svizzera 7-9 Settembre 2012 (POSTER).

Catia Pasta (2013) Preliminary Study on the Marketing Impact and Consumer Behaviour towards the
Local Gbejna. T-Cheesimal Project Final Conference, University of Malta, Msida, Malta 4" September
2013 Gateway Building, Hall E (ORAL PRES.).

Catia Pasta (2013), Labelling and markeling activities of the traditional cheeses
T-Cheesimal Project Workshop, University of Malta, Msida, Mafta 27° June 2013 Gateway Building,
Hall E (ORAL PRES.)

C.Pasta, G. Cortese, G.Licitra. Gbjena case study: Maltese consurners behavior and beliefs of the
local raditional sheep cheese. 7th Intemational Symposium on Sheep, Goat and other non- Cow Milk,
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